
Frutto del crescente interesse per la circolazione/ 

distribuzione/ricezione dei prodotti audiovisivi e letterari 

Made in Italy all'estero, il convegno intende far luce sulle 

relazioni tra i modi in cui l'identità italiana attraverso i 

media è inscritta in diversi orizzonti di senso sul piano 

nazionale e quelli in cui è recepita in altri paesi europei ed 

extra-europei, con lo scopo di scomporre il brand-Italia nei 

suoisuoi elementi essenziali e analizzarne l'impatto culturale 

nell'arena internazionale. 
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